1. Feladat és kozszolgalatisag 2030-ban

a. Mi legyen a kozmédia feladata 2030-ban?

A kozmédia elsddleges feladata a kozj6 szolgélata legyen, ne a nézettségi verseny. Olyan
tartalmakat kell eldallitania, amelyeket a piaci média kevésbé vagy egyaltalan nem
finansziroz: hiteles hirszolgaltatast, kultirat, tudomanyt, oktatast, ismeretterjesztést,
dokumentumfilmeket, szinhazi kdzvetitéseket és mindségi gyermek- és ifjusagi miisorokat.
Célja az allampolgarok tajékozottsaganak, kulturalis miiveltségének ¢€s kritikai
gondolkodéasanak erdsitése.

b. Onék szerint mit jelent ma a kézszolgalatisag?

A kozszolgalatisag szamunkra a politikai fliggetlenséget, a szakmai hitelességet és a
tarsadalmi felelosségvallalést jelenti. Nem a mesterséges politikai egyenstily megteremtése a
cél, hanem az, hogy a kiilonbdz6 szakmai és vilagnézeti alldspontok tisztességesen és magas
szinvonalon jelenjenek meg. A kozmédia feladata a kozos kulturalis 6rokség megmutatésa,
apolasa ¢és a demokratikus nyilvanossag fenntartasa.

c. Hogyan mérheté a kozmédia tarsadalmi hasznossaga?

A kozmédia értékét nem kizarolag a nézettség alapjan kell megitélni. Fontos mutato lehet a
kozbizalom, az oktatdsban val6 felhasznélés, az online archivum latogatottsaga, a tartalmak
hossza tava elérése, valamint a kulturalis és tudomanyos intézményekkel kialakitott
egylittmiikddések szdma. A mindségi visszajelzések legalabb olyan fontosak, mint a
kozonségméretek.

2. Tartalmi hianyok és megorzendo értékek

a. Milyen tartalmak hianyoznak a jelenlegi kinalatbol?

Hianyoznak a magas szinvonala kulturalis és tudomanyos miisorok, az elmélyiilt értelmiségi
beszélgetések, a torténelmi és tarsadalmi dokumentumfilmek, valamint a rendszeres szinhazi
¢és komolyzenei kozvetitések. A fiatal korosztalyokat célz6 médiatudatossagot erdsitd
szorakoztatva ismeretterjesztd miisorok. Tobb orszagismereti, természetfilmes €s hosszabb
interjimisorra lenne sziikség, amelyek nem napi politikai logika szerint szervez6dnek.

b. Mit kell megorizni?

Meg kell 6rizni a kozmédia kulturalis kiildetését, az archivumot, a komolyzenei és
hagyomanydrzd tartalmakat, valamint mindazokat a miisorokat, amelyek a magyar kultrat és
torténelmet kozvetitik. Ezekre lehet épiteni egy korszeriibb, nyitottabb és szélesebb
kozonséget megszolitd kozszolgalati rendszert.

3. Egyideji generacios elérés

a. Hogyan lehet megszolitani az idésebb korosztalyt?

Az 1d6sebb kdzonség szdmara tovabbra is fontos a hiteles hirszolgéltatas, a torténelmi és
kulturalis musorok, a természetfilmek, a klasszikus magyar filmek €s a szinhazi kdzvetitések.
Ezeket korszeriibb vizualis megoldasokkal és konnyebben visszanézhetd forméban is érdemes
elérhetdvé tenni. Fontos lenne vetélkeddket, kvizeket kdzvetiteni, szervezni, mint pl. Legyen
On is milliomos, Kapcsoltam stb.



b. Hogyan lehet megszdlitani a fiatalokat?

A fiatalokat nem leegyszertisitett tartalmakkal, hanem korszerti formatumokkal lehet elérni.
Tudomanyos, torténelmi, technologiai és gazdasagi témakat kell podcastokban, révid
videdkban és online sorozatokban feldolgozni. A hitelesség és a mindség fontosabb, mint a
mesterségesen ,,fiatalos” stilus. A Quizard /kocsmakviz rendkiviil népszerti manapsag,
ezekkel a kvizjatékokkal meg lehet szolitani az igényes kultirara ¢hes fiatalabb korosztalyt is.

c. Kozos vagy Kkiilon stratégia?

A témak lehetnek k6zosek, de a platformok és a formatumok igazodjanak a kiilonb6z6
korosztalyok médiafogyasztasi szokasaihoz. Ugyanabbdl a tartalombol késziilhet televizids
miusor, podcast, YouTube-video €s rovid kozosségi médids 0sszefoglalo is.

4. A kozmédia szerepe a helyi kozosségekben

a. Mi legyen a szerepe?

A kézmédia mutassa be a helyi k6zdsségek életét, kulturalis értékeit és problémait. A
regionalis szerkesztdségek ne csupan hireket, helyi informacidkat kdzvetitsenek, hanem
segitsék a helyi identités, a kulturalis 6rokség és a civil kezdeményezések lathatosagat.

b. Milyen egyiittmiikodés lenne fenntarthato?

A fenntarthatosag érdekében a kozmédia miikodjon egylitt Gnkormanyzatoktol fiiggetlen helyi
szerkesztoségekkel, egyetemekkel, mizeumokkal, kényvtarakkal és civil szervezetekkel. igy
alacsonyabb koltséggel, ugyanakkor hitelesebb és soksziniibb tartalom késziilhet.

c. Mi legyen a szerepe a kiilhoni magyarsag felé?

A kozmédia jaruljon hozza az egységes magyar kulturalis tér fenntartasahoz. Ne kizarolag
politikai vagy hirmiisorokkal sz6litsa meg a kiilhoni kdzdsségeket, hanem kulturalis, oktatési
¢és kozosségi tartalmakkal 1s, amelyek erdsitik a kapcsolattartast.

5. Dezinformacio, hiteles tajékoztatas és médiamiiveltség

a. Hogyan kezelje a dezinformaciot?

A kozmédia feladata nem az ellenpropaganda, hanem a hiteles tajékoztatas. Nyiltan
ismertetesse az informaciok ellendrzésének modszereit, az Al altal eldallitott manipuldciok
veszélyeit, valamint azt is, ha egy kérdésben még nincs egyértelmii bizonyitek.

b. Mi legyen a szerepe a keresoplatformok koraban?

A kozmeédia legyen az egyik legmegbizhatobb magyar nyelvii informacioforras, amelyhez a
keresOk €s a kdzonség egyarant visszanyulhat. A hitelesség és az 4tlathatosag fontosabb, mint
a gyorsasag vagy a kattintasszam.

c. Hogyan fejlesztheti a médiamiiveltséget?

A digitalis és médiamiiveltség fejlesztése legyen folyamatos feladat. Rovid, kdzérthetd
miusorok és online tartalmak mutassak be, hogyan lehet felismerni az alhireket, értelmezni a
statisztikakat vagy felelésen hasznalni a mesterséges intelligenciat.



6. Kultura, oktatas és tudomany kozvetitése

a. Mi legyen a kozmédia szerepe?

A kozmédia egyik legfontosabb kiildetése a kultura, az oktatas és a tudomany kozvetitése.
Tegye vilagossa a tudomany és altudomany kozotti kiilonbséget, edukaljon arra, hogy a
tudomanyossag érték. A magas szinvonall ismeretterjesztés, a szinhazi eldadasok, a
komolyzenei kdzvetitések és a tudomanyos beszélgetések nem rétegmiisorok, hanem a
kozszolgalatisag alapvetd elemei.

7. A tarsadalom reprezentacioja

a. Mi legyen a szerepe a kisebbségek bemutatasaban?

A kézmédia mutassa be a nemzetiségi, vallasi és egyéb kozosségeket a magyar tarsadalom
természetes részeként. A cél a hiteles megismerés €s a parbeszéd eldsegitése, nem pedig a
politikai szimbolikus gesztusok erdsitése.

b. Hogyan javithaté a reprezentacio?

A reprezentdciot nem kvotakkal, hanem magas szinvonall tartalmakkal lehet javitani. Fontos,
hogy az érintett kozosségek sajat szereploként jelenjenek meg, és ne kizardlag problémak
vagy konfliktusok kapcsan keriiljenek képernydre.

c. Jo példak

Erdemes tanulméanyozni az Arte, a ZDF, a BBC vagy a finn Yle gyakorlatat. Ezek a
kozszolgalati médiumok egyszerre tudnak kulturalis kiildetést teljesiteni, magas szakmai
szinvonalat fenntartani és valddi tarsadalmi sokszintiséget bemutatni. Hazai téren érdemes
tanulmanyozni a magyar Y outube-csatornak vilagat, melyek kozott szamos olyan akad,
melyek a televizids hir- €s miisorsugarzas helyébe 1éptek (pl. Partizan, Jo6lvanezigy,
Sz¢1s6kozép).

8. Platform- és archivumstratégia

a. Milyen platformokon jelenjenek meg a tartalmak?

A kiilonbo6z6 platformok eltérd feladatot toltsenek be. A televizid a hosszabb miisorok, az
online feliiletek a visszanézhetd tartalmak, a podcastok a beszélgetések, a kozosségi média
pedig az ajanlas és az elérés eszkoze legyen.

b. Mi legyen az archivum és az Al szerepe?

A koézmédia archivuma a magyar kulturalis emlékezet egyik legfontosabb gytiijteménye.
Véljon nyitottabba és hozzaférhetdbbé: archiv anyagai — vagy legalabb a kdznevelési
tananyaghoz kapcsolodo tartalmak — az oktatasban dolgozok szamara legyenek szabadon
kereshetok, hozzaférhetdk és oktatasi célbol felhasznalhatok. A mesterséges intelligencia
segithet a digitalizalasban, a kereshetdségben, az automatikus feliratozésban és a tematikus
gylijtemények létrehozasaban.

c. Mi legyen a kozosségi média szerepe?

A koz0sségi média ne 6nallo cél legyen, hanem kapu a hosszabb, értékesebb tartalmak felé.
Elsésorban figyelemfelkeltésre, kozonségkapcsolatra és a fiatalabb korosztaly elérésére
szolgaljon.



9. Médiapiaci okoszisztéma

a. Hogyan miikodjon egyiitt mas szereplokkel?

A kozmédia miikodjon egyiitt egyetemekkel, kulturalis intézményekkel, miazeumokkal,
szinhazakkal és fliggetlen alkotokkal, civil szervezetekkel. Ugyanakkor keriilje a kozvetlen
versenyt azokban a miifajokban, amelyeket a kereskedelmi piac megfeleld szinvonalon képes
ellatni. Adjon lehetdséget, teret valodi tehetségkutatasnak.

10. Zaro kérdés

a. Mi hianyzik még?

A kozmédia sikerének alapfeltétele az intézményi fiiggetlenség és az atlathaté mikodés.
Tartos tarsadalmi bizalom csak akkor épithetd, ha a szerkesztdségi dontéseket szakmai
szempontok vezérlik, és a kozmédia valoban minden allampolgér k6zos intézményének
tekinthetd.

Budapest, 2026. 08. 10.

A Torténelemtanarok Egyletének Bizottmanya



